
 
ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ 1 – Η ΕΔΟΑΟ ΣΤΟ ΟΙΝΟΡΑΜΑ 

 

Το Σάββατο 4,  την Κυριακή 5 και τη Δευτέρα 6 Μαρτίου, η Εθνική Διεπαγγελματική 
Αμπέλου και Οίνου θα δώσει το «παρών» στο ΟΙΝΟΡΑΜΑ, την μεγαλύτερη έκθεση 
κρασιού της χώρας, που θα πραγματοποιηθεί στο Ζάππειο. 
 
Η συμμετοχή της ΕΔΟΑΟ στην έκθεση έρχεται ως συνέχεια της παρουσίας της στον 
ΧΑΡΤΗ ΤΩΝ ΓΕΥΣΕΩΝ και ως προπομπός του ταξιδιού στην διεθνή έκθεση PROWEIN, 
στο Ντύσσελντορφ της Γερμανίας σε λίγες ημέρες. Τόσο η συμμετοχή σε εκθέσεις, 
όσο η διοργάνωση εκδηλώσεων Γευσιγνωσίας, οι Ημερίδες, τα Δείπνα με influencers, 
τα masterclasses και οι Συνεντεύξεις Τύπου στην Ελλάδα και τη Γερμανία αποτελούν 
κομμάτι του δεύτερου και τελευταίου έτους για το συγχρηματοδοτούμενο 
πρόγραμμα από την Ευρωπαϊκή Ένωση και την Ελλάδα «Ενημέρωση στα Κράτη Μέλη 
για τους Οίνους ΠΟΠ – ΠΓΕ και την λελογισμένη κατανάλωση οίνων με χώρες στόχους 
Ελλάδα και Γερμανία». 
 
Για τρεις ημέρες, από τις 10 το πρωί ως τις 7 το βράδυ, το ΟΙΝΟΡΑΜΑ θα αποτελέσει 
και πάλι σημείο συνάντησης για επαγγελματίες του χώρου, γευσιγνώστες, 
οινοποιούς και φίλους του κρασιού, που δίνουν ραντεβού στην ίδια έκθεση από το 
1994 μέχρι σήμερα. Περισσότερα από 300 οινοποιεία, 2500 κρασιά και 
αποστάγματα, οικείες αλλά και νέες ή σπάνιες ετικέτες συγκεντρώνονται στον 
ιδανικό χώρο του Ζαππείου για τρεις ημέρες, ενώ περίπου 3000 επισκέπτες ανά 
ημέρα αναμένονται να επισκεφθούν τα περίπου 300 περίπτερα των εκθετών και να 
παρακολουθήσουν τις παράλληλες δράσεις. 
 
Η ΕΔΟΑΟ θα βρίσκεται στην μπλε πτέρυγα, στην Αίθουσα 1, για να μοιράσει 
ενημερωτικό και προωθητικό υλικό σχετικά με τον επώνυμο ελληνικό οίνο ΠΟΠ και 
ΠΓΕ, καθώς και για τη λελογισμένη κατανάλωση. Ενδιαφέροντα στατιστικά στοιχεία, 
ο χάρτης της Ελλάδας μέσα από ποικιλίες κρασιού, ενημερωτικά φυλλάδια, 
αναμνηστικά της καμπάνιας «Enos» και ενημερωτικά βίντεο θα περιμένουν τους 
επισκέπτες στο περίπτερο 88. 
 
Η ΕΔΟΑΟ συνεχίζει, ταυτόχρονα και την καμπάνια “Enos” με τηλεοπτικά και 
ραδιοφωνικά σποτ, με μια σειρά εντύπων και ψηφιακών καταχωρήσεων σε ελληνικά 
και γερμανικά ΜΜΕ, με παρουσία στους διαφημιστικούς χώρους των αεροδρομίων 
της χώρας, αλλά και στάσεων λεωφορείων και μετρό, με διαδικτυακή παρουσία με 
διαφημίσεις και social media λογαριασμούς, αλλά και τη δημιουργία webinars και 
podcasts. 
 
 
 
 
 
 
 
 


