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Walk Around Tasting – Γευστική Δοκιμή ελληνικού επώνυμου οίνου ΠΟΠ και ΠΓΕ στο 

Μόναχο 

Η Εθνική Διεπαγγελματική Αμπέλου και Οίνου ταξίδεψε και πάλι στην Γερμανία, αυτή την 
φορά στις αρχές του προηγούμενου μήνα, για την προώθηση των επώνυμων ελληνικών 
κρασιών ΠΟΠ και ΠΓΕ. Το ταξίδι αυτό αποτέλεσε την συνέχεια του διετούς, 
συγχρηματοδοτούμενου από την Ευρωπαϊκή Ένωση και την Ελλάδα προγράμματος 
«Ενημέρωση στα Κράτη μέλη», με χώρες – στόχους την Ελλάδα και τη Γερμανία. 

Το πρόγραμμα αυτό, έχει ως στόχο όχι μόνο να αναδείξει την πρότυπη ελληνική 
αμπελουργία και τα ξεχωριστά ποιοτικά στοιχεία που χαρακτηρίζουν τους ελληνικούς 
οίνους ΠΟΠ και ΠΓΕ στα κράτη – μέλη, αλλά και να ευαισθητοποιήσει το κοινό ώστε να 
καταναλώνει και να απολαμβάνει το κρασί με μέτρο. 

Το κάστρο “Alter Hof” του 12ου αιώνα, το οποίο βρίσκεται στο κέντρο του Μονάχου, 
φιλοξένησε στις 12 Φεβρουαρίου πλήθος από επαγγελματίες του οινικού κλάδου, και του 
χώρου της γαστρονομίας, sommelier, ανθρώπους του εμπορίου και προώθησης οίνου, 
δημοσιογράφους και influencers, οι οποίοι προσήλθαν για να παρακολουθήσουν τα 
δρώμενα. Εκτός από τους δεκάδες επαγγελματίες που παρουσίασαν ιδιαίτερο ενδιαφέρον 
για τον ελληνικό οίνο, το «παρών» έδωσαν και δεκάδες φίλοι του κρασιού, οι οποίοι 
πλημμύρισαν από νωρίς τον χώρο του Lump, Stein und Küchenmeister για να πάρουν μέρος 
στην «Τυφλή Γευστική Δοκιμή», η οποία σημείωσε ιδιαίτερη επιτυχία. Το περίφημο “Walk 

Around Tasting” διήρκησε μέχρι και αργά το απόγευμα, ενώ παράλληλα 
πραγματοποιήθηκαν και άλλα events και συγκεκριμένα ένα masterclass, ένα VIP Lunch και 
ένα VIP Dinner. 

Πρωταρχικός στόχος των δράσεων ήταν η προώθηση του ελληνικού κρασιού ΠΟΠ και ΠΓΕ 
στο γερμανικό κοινό. Όλοι οι συμμετέχοντες έλαβαν αναμνηστικά δώρα καθώς και 
ενημερωτικό και προωθητικό υλικό της καμπάνιας “ENOS”. 

Τα 93 ελληνικά κρασιά ταξινομήθηκαν στα stands ανάλογα με την ποικιλία, και βάσει των 
οδηγιών του Προγράμματος παρουσιάστηκαν με καλυμμένες ετικέτες. Οι 220 
παρευρισκόμενοι είχαν την δυνατότητα να επιλέξουν ανάμεσα σε μία μεγάλη ποικιλία 
ελληνικών οίνων, κρατώντας στα χέρια τους όλες τις πληροφορίες που θα χρειάζονταν, 
αφού είχαν λάβει το ειδικό booklet 60 σελίδων στα γερμανικά 

Αντίστοιχες δράσεις είχαν πραγματοποιηθεί στην Κολωνία και συνεχίστηκαν στο Βερολίνο, 
ενώ η καμπάνια “ENOS” συνεχίζει να τρέχει με την πραγμάτωση διαφορετικών δράσεων 
στην Ελλάδα και την Γερμανία, όπως ενημερωτικά σποτ στην τηλεόραση και το ραδιόφωνο, 
έντυπες και digital καταχωρήσεις σε περιοδικά γενικού και ειδικού τύπου σε Ελλάδα και 
Γερμανία και διαφημιστικά banners σε στάσεις λεωφορείων, μετρό και αεροδρόμια. 

 

 

 


