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Walk Around Tasting – Γευστική Δοκιμή ελληνικού επώνυμου οίνου ΠΟΠ και ΠΓΕ στο 

Μόναχο 

Στα μέσα Φεβρουαρίου, η ΕΔΟΑΟ ταξίδεψε στην Γερμανία για την προώθηση του 
επώνυμου ελληνικού οίνου ΠΟΠ και ΠΓΕ, στα πλαίσια του διετούς, 
συγχρηματοδοτούμενου από την Ευρωπαϊκή Ένωση και την Ελλάδα προγράμματος 
«Ενημέρωση στα Κράτη μέλη», με χώρες – στόχους την Ελλάδα και τη Γερμανία. 

Κύριος στόχος του προγράμματος είναι η ανάδειξη της ανώτερης ποιότητας οίνων με 
Προστατευόμενη Ονομασία Προέλευσης και Προστατευόμενη Γεωγραφική Ένδειξη στα 
κράτη – μέλη, καθώς και η προώθηση της πρότυπης ελληνικής αμπελουργίας όπου 
καλλιεργούνται οι οίνοι ενδιαφέροντος. Το πρόγραμμα επίσης αποσκοπεί στην ενημέρωση 
του κοινού σχετικά με την παράδοση της Ελλάδας στην αμπελουργία, και στην 
ευαισθητοποίηση της κοινής γνώμης ως προς την έμμετρη κατανάλωση. 

Στις 12 Φεβρουαρίου, στην παλιά πόλη του Μονάχου και συγκεκριμένα στο κάστρο “Alter 

Hof” του 12ου
 αιώνα, πραγματοποιήθηκαν  μία σειρά από εκδηλώσεις με πρωταρχικό στόχο 

την ανάδειξη του ελληνικού κρασιού στο γερμανικό κοινό. Ειδικότερα έλαβαν χώρα 
Συνέντευξη Τύπου, Masterclass, VIP Lunch και Dinner και το πολύ επιτυχημένο Walk 
Around Tasting, στα οποία οι συμμετέχοντες ήρθαν σε επαφή με τον ελληνικό οίνο ΠΟΠ και 
ΠΓΕ και μέσα από πληροφορίες και φωτογραφικό υλικό, ενώ επίσης έλαβαν αναμνηστικά 
δώρα και press kits. 

Eπαγγελματίες του οινικού κλάδου, της γαστρονομίας, του τουρισμού και της εστίασης, 
άνθρωποι του εμπορίου και της προώθησης οίνου, ιδιοκτήτες και καθηγητές σε οινικές 
σχολές, διαμορφωτές κοινής γνώμης, Γερμανοί δημοσιογράφοι και sommeliers 
πλημμύρισαν από νωρίς τον χώρο του Lump, Stein und Küchenmeister για να πάρουν μέρος 
στην Γευστική Δοκιμή, έχοντας ως οδηγό το ειδικό 60σέλιδο booklet στα γερμανικά, που 
παρείχε ποικίλες χρήσιμες πληροφορίες όπως η Γεωγραφική Ένδειξη, ο Τύπος κρασιού, η 
Ποικιλία, το Έτος παραγωγής και η Περιοχή προέλευσης του κάθε κρασιού. Οι περίπου 220 

παρευρισκόμενοι είχαν να επιλέξουν μεταξύ 93 διαφορετικών ελληνικών κρασιών που τους 
παρουσιάστηκαν με καλυμμένες τις ετικέτες, όπως ορίζει το πρόγραμμα. 

Τα κρασιά ήταν ταξινομημένα στα διάφορα stations ανά ποικιλία σε όλο τον χώρο του wine 

bar  και το εντυπωσιακό σκηνικό ενθουσίασε τόσο τους Έλληνες διοργανωτές όσο και τους 
συμμετέχοντες. 

Αντίστοιχες δράσεις πραγματοποιήθηκαν τόσο στην Κολωνία όσο και στο Βερολίνο. Η 
συνέχεια δόθηκε στην Ελλάδα, και συγκεκριμένα στο Οινόραμα στο Ζάππειο, όπου η 
ΕΔΟΑΟ έδωσε το «παρών» στην μεγαλύτερη έκθεση ελληνικών οίνων της χώρας, ενώ η 
σκυτάλη θα δοθεί στο Ντίσελντορφ καθώς το ελληνικό κρασί θα ταξιδέψει  και στη 
μεγαλύτερη εμπορική έκθεση οινοπνευματωδών «PROWEIN». Η καμπάνια “ENOS” 

συνεχίζει να τρέχει με την πραγμάτωση διαφορετικών δράσεων στην Ελλάδα και την 
Γερμανία, όπως παρουσία σε μέσα κοινωνικής δικτύωσης, με ενημερωτικά σποτ στην 
τηλεόραση και το ραδιόφωνο, έντυπες και digital καταχωρήσεις σε περιοδικά γενικού και 



ειδικού τύπου σε Ελλάδα και Γερμανία και διαφημιστικά banners σε στάσεις λεωφορείων, 
μετρό και αεροδρόμια. 

 

 

 

 


