
 

 

ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ 2 ΚΟΛΩΝΙΑ 

Walk Around Tasting – Γευστική Δοκιμή ελληνικού επώνυμου οίνου ΠΟΠ και ΠΓΕ στην 
Κολωνία 

Το επώνυμο ελληνικό κρασί ΠΟΠ και ΠΓΕ, βγήκε  στις αρχές Φεβρουαρίου εκτός συνόρων, 
για λογαριασμό της Εθνικής Διεπαγγελματικής Αμπέλου και Οίνου, για δεύτερη χρονιά, ως 
συνέχεια του διετούς συγχρηματοδοτούμενου από την Ευρωπαϊκή Ένωση και την Ελλάδα 
προγράμματος «Ενημέρωση στα Κράτη μέλη», με χώρες – στόχους την Ελλάδα και τη 
Γερμανία. 

Το προηγούμενο έτος η καμπάνια “ENOS” είχε ταξιδέψει στο Μόναχο και το Βερολίνο, ενώ 
φέτος προστέθηκε και η Κολωνία στην ατζέντα, από όπου και  ξεκίνησαν οι δράσεις για το 
δεύτερο έτος. Βασικός στόχος του Προγράμματος είναι να αναδείξει τις ιδιαιτερότητες των 
ελληνικών ΠΟΠ και ΠΓΕ οίνων, ανάλογα με τον τόπο προέλευσής τους και να ενημερώσει 
το ευρύ κοινό για την έμμετρη κατανάλωση. 

Στις 9 Φεβρουαρίου, δημοσιογράφοι, επαγγελματίες από τον χώρο του κρασιού και της 
εστίασης αλλά και φίλοι του κρασιού, έδωσαν ραντεβού στον χώρο “DEINspeisesalon” που 
βρίσκεται μερικά χιλιόμετρα έξω από το κέντρο της Κολωνίας. Εκεί έλαβε χώρα μία 
συνέντευξη τύπου, αλλά και ένα Walk Around Tasting το οποίο έφερε το κοινό σε άμεση 
επαφή με τις ελληνικές ποικιλίες. 

Η εκδήλωση ξεκίνησε στις 12 το πρωί. Οι δημοσιογράφοι έλαβαν από ένα press kit, το 
οποίο βρήκαν στην θέση τους πριν την έναρξη της συνέντευξης τύπου, ενώ όλοι οι 
συμμετέχοντες έλαβαν ενημερωτικό και προωθητικό υλικό για την καμπάνια “ENOS”, 

καθώς και αναμνηστικά δώρα. 

Οι συμμετέχοντες είχαν την δυνατότητα να μάθουν πληροφορίες για το ελληνικά κρασιά 
ΠΟΠ και ΠΓΕ και να δουν πλούσιο φωτογραφικό υλικό από τις ελληνικές ποικιλίες και τα 
terroirs στο ειδικό booklet που αποτελείται από 60 σελίδες. Επίσης, έλαβαν και από έναν 
ειδικό κατάλογο, στην γερμανική γλώσσα, στον οποίο αναγράφονται πληροφορίες όπως ο 
Τύπος κρασιού, η Ποικιλία, η Γεωγραφική ένδειξη της κάθε μίας από τις 93 ετικέτες κ.α. 

Ακολουθώντας τις οδηγίες του Προγράμματος, τα κρασιά παρουσιάστηκαν καλυμμένα με 
ειδικές κάλτσες, ώστε να μην φαίνονται οι ετικέτες τους. Οι 100 παρευρισκόμενοι είχαν την 
δυνατότητα να περιηγηθούν στον χώρο και να δοκιμάσουν ξεχωριστές ποικιλίες από όλα 
τα μέρη της Ελλάδας. Αυτή την χρονιά, ο διαχωρισμός των κρασιών είχε γίνει βάσει της 
ποικιλίας, και όχι της περιοχής από την οποία προέρχονται. 

Η Κολωνία αποτέλεσε την αφετηρία ενός επιτυχημένου Roadshow, το οποίο διήρκησε 10 
ημέρες. Σειρά είχαν το Μόναχο και το Βερολίνο. Η ΕΔΟΑΟ θα συνεχίσει την δράση της με 
παρουσία σε μεγάλες εμπορικές εκθέσεις όπως το Οινόραμα στην Αθήνα και έπειτα στην 
Prowein, στο Ντίσελντορφ. Παράλληλα η προώθηση της καμπάνιας ENOS συνεχίζεται με 
δυναμική παρουσία στα social media, νέες καταχωρήσεις σε έντυπα και digital μέσα κ.α. 

 

 



 

 

 

 

 

 


