
 

 

ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ 1 ΚΟΛΩΝΙΑ 

Walk Around Tasting – Γευστική Δοκιμή ελληνικού επώνυμου οίνου ΠΟΠ και ΠΓΕ στην 
Κολωνία 

Στις αρχές Φεβρουαρίου ο ελληνικός επώνυμος οίνος ΠΟΠ και ΠΓΕ ταξίδεψε και πάλι για 
δεύτερη συνεχόμενη χρονιά στην Γερμανία, για λογαριασμό της ΕΔΟΑΟ, δίνοντας συνέχεια 
στο διετές συγχρηματοδοτούμενο από την Ευρωπαϊκή Ένωση και την Ελλάδα πρόγραμμα 
«Ενημέρωση στα Κράτη μέλη», με χώρες – στόχους την Ελλάδα και τη Γερμανία. 

Το φιλόδοξο πρόγραμμα συνεχίζει την επιτυχημένη του πορεία εκτός συνόρων, με τα 
χρώματα της Ελλάδας. Αυτή την χρονιά την πρώτη στάση αποτέλεσε η Κολωνία. 
Πρωταρχικός στόχος του Προγράμματος είναι η ανάδειξη των ποιοτικών χαρακτηριστικών 
των ελληνικών οίνων με Προστατευόμενη Ονομασία Προέλευσης και Προστατευόμενη 
Γεωγραφική Ένδειξη στα κράτη – μέλη καθώς και η ευαισθητοποίηση της κοινής γνώμης 

για  τη λελογισμένη κατανάλωση. 

Στις 9 Φεβρουαρίου, λίγα χιλιόμετρα έξω από την πόλη της Κολωνίας, στον χώρο 
“DEINspeisesalon” πραγματοποιήθηκαν Συνέντευξη Τύπου και Walk Around Tasting τα 
οποία σημείωσαν ιδιαίτερη επιτυχία συγκεντρώνοντας πλήθος θετικών εντυπώσεων από 
τους παρευρισκομένους. Στις εκδηλώσεις αυτές οι δημοσιογράφοι έλαβαν press kits, ενώ 
όλοι οι παρευρισκόμενοι πήραν αναμνηστικά δώρα και ενημερωτικό υλικό και ήρθαν σε 
επαφή με πληροφορίες και φωτογραφικό υλικό από ελληνικά κρασιά ΠΟΠ και ΠΓΕ. 

Από τις 12 το πρωί που ξεκίνησε η εκδήλωση, δημοσιογράφοι, επαγγελματίες από τον 
χώρο του κρασιού, της εστίασης και ευρύ κοινό, πλημμύρισαν τον χώρο για να 
παρακολουθήσουν αρχικά την Συνέντευξη Τύπου και στην συνέχεια να πάρουν μέρος στην 
Τυφλή Γευστική Δοκιμή.  

Οι 100 συμμετέχοντες, μπορούσαν να βρουν όλες τις πληροφορίες που χρειάζονταν 
σχετικά με τη Γεωγραφική Ένδειξη, τον Τύπο κρασιού, την Ποικιλία, το Έτος παραγωγής και 
την Περιοχή προέλευσης του κάθε κρασιού που δοκίμασαν, σε ειδικούς καταλόγους 
μεταφρασμένους στα γερμανικά, αλλά και στο 60σέλιδο booklet που μοιράστηκε, με 
εκτεταμένες πληροφορίες και φωτογραφικό υλικό για τους οίνους ΠΟΠ και ΠΓΕ. Όπως 
ορίζει το πρόγραμμα, τα 93 διαφορετικά ελληνικά κρασιά που παρουσιάστηκαν είχαν 
καλυμμένες τις ετικέτες τους. 

Αυτή την φορά, τα κρασιά είχαν χωριστεί στα διάφορα stands ανά ποικιλία, με σκοπό την 
διευκόλυνση του γερμανικού κοινού, ενώ το μοντέρνο urban σκηνικό εντυπωσίασε τους 
παρευρισκόμενους. 

Η Κολωνία ήταν ο πρώτος σταθμός, ενώ αργότερα αντίστοιχες δράσεις 
πραγματοποιήθηκαν στο Μόναχο και στο Βερολίνο. Η ΕΔΟΑΟ συνέχισε την δυναμική της 
παρουσία στην Αθήνα συμμετέχοντας στο Οινόραμα, που αποτελεί την μεγαλύτερη έκθεση 
ελληνικών οίνων της χώρας, ενώ θα ακολουθήσει και η συμμετοχή στη μεγαλύτερη 
εμπορική έκθεση οινοπνευματωδών «PROWEIN», στο Ντίσελντορφ. Η καμπάνια ENOS 

τρέχει με νέες καταχωρήσεις σε έντυπα και digital μέσα, ενώ σε λίγο καιρό θα συνεχιστεί 



 

 

με διαφημιστικά banners σε στάσεις λεωφορείων, μετρό και αεροδρόμια, με καμπάνια στα 
social media, αλλά και με ραδιοφωνικά και τηλεοπτικά σποτ. 

 

 

 

 

 

 


